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Почему Кеарли Групп — сейчас
Инвестиционная история — 60 секунд
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• Вертикально интегрированный производитель косметики с собственной 
площадкой полного цикла — ООО «Заботливая Мануфактура».

• 1 890 млн руб. — совокупный объём продаж с НДС в 2025 году; 1 575 млн 
руб. управленческой выручки без НДС. Каналы: WB, Ozon, Яндекс Маркет и 
10 000+ оффлайн-точек.

• В Q3–Q4 2025 подписаны и запущены Магнит Косметик и Улыбка Радуги — 8 
300+ новых торговых точек, основной драйвер роста 2026 года.

• Операционные цели достигнуты досрочно: себестоимость снижена до 
23–24% выручки, цикл NPD сокращён с 6 до 2 месяцев.

• Прогноз 2026: выручка +33% YoY, EBITDA 220 млн руб. (+124% YoY), Net Debt 
/ EBITDA снижение до ~2,0x.

1,890
млрд руб. GMV с НДС

220
млн руб. EBITDA 2026П

23–24%
доля себестоимости

~2,0x
Net Debt / EBITDA 2026П

Рейтинг
ruB+, прогноз стабильный
Эксперт РА, актуализация апрель 2026



Параметры выпуска
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Эмитент ООО «Кеарли Групп»

Рейтинг кредитоспособности ruB+, прогноз «стабильный» (Эксперт РА, апрель 2026)

Объём выпуска 120 000 000 руб.

Номинал одной облигации 1 000 руб.

Ориентир ставки купона 25%

Дата размещения 15 мая 2026 г. 

Срок обращения 3 года

Оферта (call) В дату окончания 18-го купонного периода: 06.11.2027

Частичное досрочное погашение По 25% в дату окончания 27, 30, 33, 36 купонных периодов

Купонный период 30 дней

Цель выпуска Рефинансирование выпуска 001Р-01 и частичное закрытие ЗПИФ

Организатор / Андеррайтер ООО «Инвестиционная Компания Диалот»



Об эмитенте
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Полное наименование Общество с ограниченной ответственностью «Кеарли Групп»

Вид деятельности Разработка, производство и продажа косметических товаров собственных брендов

Дата регистрации 19 февраля 2021 г.

Место нахождения Россия, г. Москва

ИНН / ОГРН 9715397054 / 1217700072061

Аудитор ООО «АКГ Листик и Партнёры» (в реестре ЦБ РФ)

Генеральный директор Конанчук Никита Сергеевич

Кредитный рейтинг ruB+, прогноз стабильный (Эксперт РА, апрель 2026)

Опыт публичного долга Дебютный выпуск облигаций серии 001Р-01 на 130 млн руб. (2024 г.), успешное обслуживание



Структура группы
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Учредители

5 физических лиц

ООО «Кеарли Групп» — эмитент
Коммерция, маркетинг, продажи, бренды, склад Ховрино

ООО «Заботливая Мануфактура»

100% дочерняя компания: производство, лаборатория, склад Красково

• Эмитент консолидирует коммерческую выручку группы.

• ЗМ обеспечивает 95%+ ассортимента по себестоимости.

• Производственное оборудование, лаборатория и складские активы ЗМ — часть консолидированного баланса группы.

• Группа ведёт консолидированный управленческий учёт, внешний аудит — ООО «АКГ Листик и Партнёры».



Структура владения компанией
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Никита Конанчук
22,5%
сооснователь, 
генеральный директор

Антон Чупин
22,5%
сооснователь, 
креативное направление

Илья Калинин
22,5%
сооснователь, 
коммерческое направление

Никита Кузьмин

22,5%
соинвестор, вошёл 
09.08.2024

Евгений Пресняков

10,0%
соинвестор, вошёл 
17.06.2025

Доверие со стороны квалифицированных инвесторов

В 2024–2025 годах компания привлекла двух стратегических соинвесторов, в результате чего собственный капитал 
группы существенно вырос.



Кеарли Групп сегодня
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Кеарли Групп — вертикально интегрированный производитель косметики полного цикла: от разработки формул и производства на 
собственной площадке до продаж через маркетплейсы и федеральные ритейл-сети. 

Компания управляет тремя активными брендами в сегменте Health & Beauty и ведёт операции по двум каналам — онлайн 
(Wildberries, Ozon, Яндекс Маркет) и оффлайн (федеральные парфюмерно-косметические и FMCG-сети). Плюс портфель из 7 
зарегистрированных торговых марок для точечных запусков.

1,890 млрд руб.
совокупный объём продаж 2025 с НДС

10 000+
точек продаж оффлайн

170
сотрудников

3 + 7 ТМ
активных бренда + портфель ТМ

>560
SKU в портфеле

23–24%
доля себестоимости в выручке

Рейтинг ruB+, прогноз стабильный. Собственное производство — ООО «Заботливая Мануфактура».



История развития Кеарли Групп
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2020 Запуск компании CARELY и флагманского бренда ART&FACT
15 сотрудников, 67 SKU, объем продаж 68 млн руб.
.

2021 Запуск брендов SHADES OF YOU, SENSEFUL, «КАКАВА КРАСОТА»
69 сотрудников, 230 SKU, объем продаж 252 млн руб.

2022
Запуск брендов Verifique, Let's Bloom; суббрендов ART&FACT Professional, Oral Care, Wellness
Начало сотрудничества с «Золотое Яблоко», «Л'Этуаль», «Подружка», «Элизе» (100+ точек)
110 сотрудников, 414 SKU, объем продаж 901 млн руб.

2023 Запуск бренда Structura, суббренда ART&FACT Intimate Care
Расширение — «РИВ ГОШ», «Галерея Косметики», «Парфюм-Лидер» (430+ точек)
140 сотрудников, 560 SKU, объем продаж >1 млрд руб.
.

2024
Получение кредитного рейтинга ruBB- (Эксперт РА, 23.05.2024)
Дебютный выпуск облигаций серии 001Р-01 на 130 млн руб.
Запуск ООО «Заботливая Мануфактура» — собственная производственная площадка
Объём продаж >1,3 млрд руб.
Привлечение соинвестора — вход в капитал Никиты Кузьмина 

2025
Завершение перевода 95%+ ассортимента на собственное производство
Снижение себестоимости до 23–24% (операционная цель 2027 достигнута досрочно)
Сокращение цикла NPD с 6 до 2 месяцев
Вход в федеральные FMCG-сети — «Магнит Косметик» и «Улыбка Радуги» (8 300+ новых точек)
Привлечение соинвестора — вход в капитал Евгения Преснякова
170 сотрудников, 10 000+ точек оффлайн, совокупный объём продаж 1 890 млн руб. с НДС (1 575 млн руб. управленческой выручки без НДС)

2026П Рефинансирование действующего выпуска облигаций
Экспансия в сети X5, Лента, Ашан
Запуск продаж OEM на мощностях ЗМ (потенциал загрузки свободных мощностей)
Запуск PDRN-линейки, SPF-линии, расширение Verifique
Экспансия в Беларусь (сеть «Мила», 400+ точек), Казахстан, Узбекистан



Бренды Кеарли Групп
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ART&FACT — флагманский бренд
Косметика активного ухода за кожей лица, тела, волосами и полостью рта с научно обоснованным позиционированием. 
Узконаправленные средства с высокими концентрациями трендовых активных компонентов. Включает суббренды: Professional, 
Oral Care, Wellness, Intimate Care, линию Aesthetic

art-fact-products.com

Verifique — anti-age бренд
Средства для ухода за возрастной кожей. Концепция одного ключевого активного компонента в каждой линейке — проверенные 
временем ингредиенты в эффективных концентрациях.

verifique.ru

Structura — уход за кожей головы и волосами

Система продуктов с понятной логикой применения, сочетание мгновенного визуального эффекта и накопительных 
компонентов.
.
structura-hair.ru



Бизнес-модель: полный цикл от анализа рынка до полки
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1. Анализ рынка

Системный анализ поисковых запросов, 
трендов в категории, отзывов на продукты 
конкурентов. Количественные и качественные 
исследования потребителей. AI-аналитика 
каталогов маркетплейсов и SKU-уровневых 
данных.

2. Разработка продуктов

Собственная лаборатория в ЗМ. Группа 
косметологов и дерматологов тестирует 
каждую формулу. Средний цикл вывода 
нового SKU сокращён с 6 до 2 месяцев 
благодаря вертикальной интеграции и 
внедрённым AI-инструментам поддержки 
R&D.

3. Собственное производство
95%+ ассортимента производится на 
собственной площадке ООО «Заботливая 
Мануфактура» в Красково. Текущие 
мощности — 600–700 тыс. шт./мес., 
потенциал до 1 млн шт./мес. Фактическая 
загрузка ~50%, что открывает возможности 
для масштабирования выпуска без 
капитальных инвестиций и для запуска OEM-
продаж.

4. Контроль качества и логистика

Проверка качества партий, хранение и 
распределение по складам Ozon, Wildberries, 
Яндекс.Маркет, а также федеральных ритейл-
сетей («Золотое Яблоко», «Магнит Косметик», 
«Л'Этуаль», «Подружка», «Улыбка Радуги»).

5. Продажи через каналы

Онлайн (~71% выручки) — Wildberries, Ozon, 
Яндекс Маркет. Оффлайн (~29% выручки, 
растущая доля) — 10 000+ точек федеральных 
парфюмерно-косметических и FMCG-сетей.

6. Апгрейд продуктов

Постоянный мониторинг отзывов, 
автоматический анализ тональности (ORM-
пайплайн), итеративное улучшение рецептур и 
упаковки.



Рыночные позиции и топ-продукты
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Рыночные позиции
ART&FACT — один из ведущих российских брендов активной косметики. Доля 0,8–1,0% в совокупной категории косметики на Wildberries и Ozon. Присутствие во всех ключевых парфюмерно-
косметических и FMCG-сетях страны.

Продукт Шт. Млн ₽ Бренд

Лосьон для растворения комедонов с ромашкой 3% 150ml 42 971 30,3 ART&FACT

Сыворотка Niacinamide 10% + Zinc 1% 30ml 27 904 19,4 ART&FACT

Сыворотка с витамином С 15%, ниацинамидом и гиалуроновой кислотой 30ml 11 751 9,4 ART&FACT

Сыворотка себорегулирующая с ниацинамидом 20% и зелёным чаем 30ml 10 610 8,6 ART&FACT

Увлажняющий крем-флюид с азелоглицином 50ml 9 273 6,5 ART&FACT

ART&FACT — core-бренд с доминирующей долей в выручке; Verifique и Structura — диверсификационные бренды с плановым ростом в 2026–2027 гг.

Топ-5 SKU 2025 (Wildberries + Ozon)



Диверсификация каналов продаж

CARELY 12

~71%
онлайн: WB, Ozon, Яндекс Маркет

~29%
оффлайн: федеральные сети + СНГ

2024 факт 2025 факт 2026 прогноз

Онлайн 73% 71% 66%

Оффлайн 27% 29% 34%

Структура выручки 2025

Онлайн: Wildberries, Ozon, Яндекс Маркет.
Оффлайн: «Золотое Яблоко», «Л’Этуаль», «Подружка», «РИВ ГОШ», 
«Магнит Косметик», «Улыбка Радуги», партнёры в СНГ.

Бенчмарк рынка

Структура непродовольственной розницы в России: 63% оффлайн / 37% 
онлайн. У Кеарли — 71/29 в 2025. Зона роста оффлайн-канала без потерь 
онлайн-выручки..



Заботливая Мануфактура — производственный актив группы
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ООО «Заботливая Мануфактура» — 100% дочерняя компания эмитента. Производственная площадка в Красково, запущена в 2024 году; в 2025 году завершён 
перевод 95%+ ассортимента группы на собственное производство.

95%+
ассортимента производится на ЗМ

600–700 тыс.
шт. в месяц текущая мощность, потенциал 

до 1 млн

~50%
фактическая загрузка — запас для роста и 

OEM

23–24%
доля себестоимости в выручке

Стратегическое значение:

• Контроль маржинальности — себестоимость снижена с 32% до 23–24%; план 2027 достигнут в 2025.

• Скорость вывода новинок — цикл NPD сокращён с 6 до 2 месяцев.

• Контроль качества — собственная лаборатория, стандарты группы на каждом этапе.

• Запас мощности — 50% свободной загрузки даёт органический рост без капекса и возможность OEM-продаж в 2026 году.

• Актив в периметре эмитента — оборудование, помещения и лабораторная база консолидированы на балансе группы.



AI в операционной модели

CARELY 14

В 2025–2026 годах компания систематически внедряет AI-инструменты в коммерческие, маркетинговые и аналитические процессы. Это позволяет поддерживать 
объём операций при сокращённом штате и без пропорционального роста FOT.

Контент-завод
Инхаус-команда блогеров + AI-инструменты для производства 
видеоконтента. 17 блогеров на ГПХ, 5+ млн просмотров в месяц, CPV — 
3 копейки. Цель 2026: 100 млн просмотров в месяц. Замещение 
значительной части внешних медиа-бюджетов.

AI-аналитика DWH
Корпоративный AI-интерфейс к собственному хранилищу данных. 
Позволяет командам продаж и маркетинга получать ответы по SKU-
уровневым данным в режиме разговорного запроса. Сокращает нагрузку 
на BI-команду и ускоряет принятие решений.

ORM-автоматизация
Автоматический сбор и классификация отзывов с маркетплейсов, 
генерация ответов в брендовой тональности. Обработка всех новых 
отзывов в течение 24 часов.
.

NPD и R&D
AI-ассистенты в процессе разработки новинок: анализ технических 
заданий, автоматическая проверка регуляторных требований, 
ускоренная валидация упаковочных макетов. Эффект: сокращение 
цикла NPD с 6 до 2 месяцев.

Результат

Рост выручки 2026 прогнозируется при FOT ниже уровня 2025 года (365 млн vs 371 млн руб.). При исторической зависимости FOT от выручки ≈ 1:1 это означает 
существенную экономию управленческих расходов и рост EBITDA margin.



Ключевые факторы инвестиционной привлекательности
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A. Защитные факторы

• Собственная площадка (ЗМ) обеспечивает 
95%+ ассортимента. Себестоимость снижена 
до 23–24% выручки (план 2027 достигнут 
досрочно). Независимость от ценовых шоков 
контрактных партнёров и валютных колебаний 
сырья.

• Диверсификация каналов: Структура 71/29 
(онлайн/оффлайн) с активной ребалансировкой 
в сторону оффлайна. Защита от регуляторных 
и коммерческих изменений маркетплейсов 
(рост комиссий, изменение алгоритмов 
ранжирования).

• Портфель брендов: Три активных бренда 
(ART&FACT, Verifique, Structura) в разных 
сегментах + портфель из 7 зарегистрированных 
ТМ для точечных запусков.

B. Факторы роста

• Экспансия в оффлайн-канале: В Q3–Q4 2025 
подписаны и стартовали 8 300+ новых точек 
(Магнит Косметик, Улыбка Радуги). В 2026 — 
переговоры с X5, Лента, Ашан. Целевая доля 
оффлайн: 35% к концу 2026 года.

Запуск OEM на мощностях ЗМ:Свободные 50% 
производственных мощностей (до 300–350 тыс. 
шт./мес.) монетизируются через контрактное 
производство для сторонних брендов. 
Дополнительный маржинальный канал без 
капитальных вложений.

• Экспансия в СНГ: Казахстан — работа через 
дистрибьютора «Бостан». Беларусь — сеть 
«Мила» (400+ точек), первые отгрузки 
выполнены. Узбекистан — переговоры с Магнит 
Узбекистан.

C. Качество эмитента

• Кредитный рейтинг ruB+, прогноз стабильный 
(Эксперт РА, апрель 2026)

• Аудитор из реестра ЦБ РФ (ООО «АКГ Листик 
и Партнёры»)

• Опыт публичного долга — дебютный выпуск 
2024 года на 130 млн руб., успешное 
обслуживание

• Привлечение квалифицированного 
соинвестора (Евгений Пресняков, 10% в 2025 
году).



2025: год инвестиций и перехода. 2026: возврат к росту
Финансовая динамика 2023–2025: что произошло
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В 2024–2025 годах группа прошла период инвестиций в собственное производство и коммерческую инфраструктуру. Это создало временное давление на выручку по РСБУ, 
но сформировало фундамент для выхода на новый уровень операционной экономики в 2026–2028 годах.

1. Перевод на собственное производство

95%+ ассортимента на ЗМ. Себестоимость 
снижена с 32% до 23–24%; операционная цель 
2027 достигнута досрочно.

2. Ограниченный запуск новинок в 2025

Приоритет — стабильность поставок по 
основному ассортименту. В 2026 — PDRN, 
SPF, Verifique, ART&FACT Professional.

3. Вход в FMCG-сети в Q3–Q4 2025

Первые отгрузки в Магнит Косметик и Улыбку 
Радуги. Полный эффект материализуется в 
2026 году.

Ключевой итог 2025

GMV с НДС: 1 890 млн руб. Управленческая выручка без НДС: 1 575 млн руб. EBITDA: 98 млн руб. (+133% YoY). Net Income: +6 млн руб. 
Себестоимость и цикл NPD — операционные цели 2027 достигнуты.



Управленческая отчётность: нормализованный взгляд на экономику
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млн руб. 2024 2025 2026П 2027П

Выручка 1 336 1 575 2 091 2 396

Рост YoY +10% +0,6% +32,7% +14,6%

Валовая прибыль 658 826 1 007 1 130

Gross margin 49,2% 52,4% 48,2% 47,1%

EBITDA 43 98 220 308

EBITDA margin 3,2% 6,2% 10,5% 12,9%

Процентные расходы (58) (73) (84) (61)

Чистая прибыль (32) 6 92 175

Показатель Млн руб. Дельта

GMV с НДС 1 890

(−) НДС (315)

Упр. выручка без НДС 1 575

(−) Скидки и промо МП (376)

(−) Консолидация ЗМ (17)

РСБУ-выручка эмитента 1 182

Три уровня одной коммерческой активности

1 890 млн руб. с НДС — совокупная стоимость проданных товаров, 
включая НДС. Используется как headline-метрика «объём продаж».
1 575 млн руб. без НДС — управленческая выручка группы до 
сторнирования маркетплейсовых скидок. База для расчёта EBITDA и 
маржинальности в финансовой модели.
1 182 млн руб. РСБУ — выручка эмитента, в которой 
маркетплейсовые скидки и промо-механики признаются уменьшением 
выручки, а не коммерческими расходами. Дополнительно РСБУ-цифра 
эмитента не включает консолидированные обороты ООО «Заботливая 
Мануфактура».
.



Прогноз 2026–2028: возврат к росту и нормализация левериджа
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Показатель 2026 план 2027 план 2028 план

Выручка, млн руб. 2 091 2 396 2 632

Рост YoY +32,7% +14,6% +9,9%

EBITDA, млн руб. 220 308 333

EBITDA margin 10,5% 12,9% 12,7%

Чистая прибыль, млн руб. 92 175 216

Net Debt / EBITDA ~2,0x ~1,1x ~0,5x

Декомпозиция роста выручки 2026 (+516 млн руб.)

• Полный эффект Магнит Косметик + Улыбка Радуги при ровных 
отгрузках

• Запуск продаж в X5, Лента, Ашан (ведутся переговоры)
• Возврат к графику NPD (PDRN-линейка, SPF-линия, расширение 

Verifique)
• Запуск OEM-продаж на незагруженных мощностях ЗМ (свободная 

загрузка 50%)
• Экспансия в СНГ (Казахстан, Беларусь, Узбекистан) — ориентир 70 

млн руб.
• Органический рост онлайн-канала

Источники прироста EBITDA margin

Полный эффект собственного производства (COGS стабильно на уровне 17–18% выручки)
Операционный левередж — FOT 2026 плановый НИЖЕ уровня 2025 (365 vs 371 млн руб.) благодаря AI-инструментам
Перебалансировка каналов — рост доли оффлайна с более высокой брутто-маржой



Долговой портфель и покрытие
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2024 2025 2026П 2027П

EBITDA, млн руб. 43 98 220 308

Net Debt, млн руб. 230 360 314 180

Net Debt / EBITDA 5,3x 3,6x ~1,7x ~1,2x

ICR (EBITDA / %) 0,7x 1,3x 2,6x 5,1x

Структура кредитного портфеля

2024: облигации 36%, акционерный займ 32%, Альфа-банк 15%, Совкомбанк 11%, 
Ozon-кредит 6%.
2025: облигации 48%, ЗПИФ 52%.

Pro forma с новым выпуском

Выпуск 120 млн руб. направляется на рефинансирование 001Р-01 и частичное 
закрытие ЗПИФ. Чистый эффект на Net Debt — нейтральный или отрицательный. 
Net Debt / EBITDA 2026 pro forma — ~1,7x.

Целевая структура долга к 2027

Облигационный заём — базовое фондирование; факторинг — оборотный капитал; ЗПИФ — частичное закрытие в 2026 и полное в 2027; банковские ВКЛ — 
резерв ликвидности.



Использование средств нового выпуска
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Направление Млн руб. Цель

Рефинансирование выпуска 001Р-01 (85) Удлинение срочности долга, выравнивание графика обслуживания облигационного 
портфеля

Частичное закрытие ЗПИФ (35) Диверсификация структуры фондирования, сокращение доли ЗПИФ в кредитном 
портфеле

Итого 120

• Выпуск полностью идёт на реструктуризацию долгового портфеля — чистый прирост долга отсутствует.
• Рефинансирование 001Р-01 — удлинение срочности и нормализация графика обслуживания.
• Частичное закрытие ЗПИФ — сокращение доли ЗПИФ в кредитном портфеле.
• Средства не направляются на дивиденды, M&A или выкуп долей.



Ключевые риски и подходы к управлению
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Риск Природа Подход к управлению

Зависимость от 
маркетплейсов

Онлайн — ~71% выручки; рост комиссий Ozon и WB 
влияет на маржу

Ребалансировка в оффлайн; индивидуальные условия на WB; 
диверсификация площадок

Оборотный капитал и 
дебиторка

Рост ДЗ — выход в FMCG-сети с отсрочкой 60–90 
дней

Факторинг; ужесточение условий по новым клиентам; работа с 
просрочкой

Конкуренция в категории Локальные конкуренты, private label, корейские 
бренды

Узкоспециализированные продукты; NPD 2 месяца; контент-завод

Валютный риск по сырью Импорт активных компонентов: Корея, ЕС Локализация поставщиков; рамочные контракты; страховые запасы

Концентрация портфеля ART&FACT — доминирующая доля выручки Развитие Verifique и Structura; расширение суббрендов ART&FACT



Бухгалтерский баланс (РСБУ)
тыс. руб.
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Показатель 2023 2024 2025

Основные средства 39 054 23 860 3 509

Прочие внеоборотные активы 4 590 2 447 2 014

Итого раздел I 43 644 25 884 5 956

Запасы 215 114 257 796 224 032

НДС по приобретенным ценностям 4 319 2 866 3 993

Дебиторская задолженность 193 373 346 175 433 879

Финансовые вложения - - 8 500

Денежные средства и эквиваленты 9 679 6 049 6 666

Прочие оборотные активы 262 8 105 15 551

Итого раздел II 422 746 620 990 698 577

Баланс 466 390 646 874 698 577
Уставный капитал 12 12 13

Добавочный капитал - - 108 569

Нераспределенная прибыль 125 985 134 760 125 801

Итого раздел III 125 997 134 772 234 383

Долгосрочные заемные средства 18 030 145 369 63 615

Прочие долгосрочные обязательства 5 190 2 882 -

Итого раздел IV 153 220 148 251 63 615

Краткосрочные заемные средства 66 452 218 698 207 778

Кредиторская задолженность 80 205 109 794 171 465

Оценочные обязательства 10 228 15 374 19 894

Прочие краткосрочные обязательства 30 287 19 982 1 443

Итого раздел V 187 173 363 850 400 579

Баланс 466 390 646 874 698 577



Отчёт о финансовых результатах (РСБУ)
тыс. руб.
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Показатель 2023 2024 2025

Выручка 1 216 357 1 259 940 1 181 784

Себестоимость продаж (419 842) (455 054) (435 103)

Валовая прибыль 796 515 804 886 746 681

Коммерческие расходы (416 082) (388 750) (342 324)

Управленческие расходы (267 122) (329 047) (319 984)

Прибыль от продаж 113 311 87 089 84 373

Доходы от участия 3 - -

Проценты к получению 519 143 594

Проценты к уплате (15 803) (51 262) (67 938)

Прочие доходы 12 302 45 038 55 919

Прочие расходы (38 680) (60 514) (70 269)

Прибыль до налогообложения 71 652 20 494 2 679

Налог на прибыль (19 836) (11 719) (2 039)

Чистая прибыль 51 816 8 775 640



Команда и контакты
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Никита Конанчук

Генеральный директор, сооснователь
Производство и операции. Генеральный директор ЗМ. 5 лет в группе.

Илья Калинин

Коммерческий директор, сооснователь
Продажи, маркетинг, продуктовая стратегия. 5 лет в группе.

Антон Чупин

Креативный директор, сооснователь
Бренд-платформа, дизайн, визуальный стиль. 5 лет в группе.

Наталия Грецкая

И.о. финансового директора
Финансовое планирование, управленческий учёт, аудит и рейтинговое агентство.

Виталий Демичев

Исполнительный директор
Бэк-офис группы: бухгалтерия, юридический, HR, IT.

Контакты для инвесторов

Заместитель генерального директора М.А. Букин
Организатор выпуска: ООО «Инвестиционная Компания Диалот»


